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Hlavni zjisteni

Noc divadel 2015 byla velmi Uspésna, asi 90 % divakl uvedlo, Ze se jim
akce libila. Akce méla uspéch u vSech divakl bez ohledu na to, jak ¢asto
divadlo navstévuji. Noc divadel pozitivné ovlivnila divacké hodnoceni take
u obcasnych divaka, ktefi pri béznych predstaveni byvaji méné spokojeni.

Navstévniky Noci divadel jsou casteji zeny s vysokoskolskym vzdélanim,
spise mladsi. Svym profilem se vyraznéji nelisi od bézného divadelniho
publika. Noc navstévuji nejcastéji s partnerem Ci prateli, ale relativné Casto
(16 %) i s détmi.

Divaci nejcastéji navstévuiji divadlo s partnery nebo s prateli. Noc divadel
laka navstévniky s détmi — noci divadel se zucéastnilo 16 % divaka v
doprovodu déti, to je dvakrat vice nez pri béznych predstavenich.

Noc divadel a béZna predstaveni motivuji publikum k dalsi navstévé velmi
podobné, asi 80 % divakl se chysta divadlo navstivit znovu. Noc divadel
vsak k opakované navstéve motivuje i nove navstévniky, zatimco bézna
divadelni predstaveni vice uspokojuji navstévniky pravidelné.
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Profil podle pohlavi

Mezi divadelnim publikem silné prevazuji zeny, muzi maji celkové o navstévy
divadelnich prfedstaveni mensi zajem. Béhem Noci divadel vsak pfichazi
mirné vice muzl nez na béznd predstaveni.

W Zeny m Muii

Noc divadel

Bézna predstaveni 31%

Populace CR 49%
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QO1. Pohlavi.
Noc divadel, N=1076; Divadelni publikum, N=1059 (chybéjici odpovédi vylouceny). MARKET RESEARCH



Vekova struktura publika

Vysokeé zastoupeni v divadelnim publiku maji zejména mladi lidé pod 35 let,
béhem Noci divadel vSak roste podil zejm. v kategorii 35-49 let.

B ménénezl5let 1 15-34let mW35-49|et m50-64let M 65+ et

Noc divadel =% 21%

Bezna predstaveni ‘ 17% 14%

Populace CR 14%

o1, v nms

Noc divadel, N=1077; Divadelni publikum, N=1076 (chybéjici odpovédi vylouceny). T T



Vzdeélani publika

Do divadla obecné chodi spise vzdélanéjsi publikum, vysokoskolsky vzdelani
lide tvori téemer polovinu publika, tedy asi trikrat veétsi podil nez v bézné
populaci. Navstévnici Noci divadel se vzdélanostné od bézného publika
vyraznéji nelisi.
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Populace CR (15+)

66%

QO03. Vzdélani. n s

Noc divadel, N=1042; Divadelni publikum, N=1051 (chybéjici odpovédi vylouceny). T T



Lifestyle
Traveni volného casu
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NUC

VolnocCasové aktivity JWADEL

2015
(navstévnici Noci divadel)

Kultura hraje ve volném case navstévnikd Noci divadel vyznamnou roli —a
to kultura bézna (TV, hudba), tak i ,vysoka” (divadlo, vazna hudba, vystavy)
v podobné mire. Méné Casto naopak navstévnici Noci divadel navstévuji
kina a popularni koncerty. Ve vyznamné mire se venuji cetbée, ale takeé
aktivnimu sportu. Naopak vyznamné méné jsou divaky sportovnich akci.

M Pravidelné m Casto m Obcas W Vibec

Stkdvini s rodinau a el
Filmy, TV, hudba 29% 4%

ceta

Divadlo, vazna hudba, vystavy 24% 3%
Zahrada, ruéni préce
Nakupovini

e, poputari hudba

Divak sportovnich akei

Q15. Jak Casto travite svij volny ¢as nasledujicimi aktivitami? n s 10
Noc divadel, N=995 (chybéjici odpovédi vylouceny). T T




VolnocCasove aktivity

(srovnani s béznym publikem)

Volnocasové aktivity béZzného publika se od ndvstévnikt Noci divadel
vyznamneé nelisi. Oproti béznému publiku jsou navstévnici Noci divadel o
néco méné kulturné aktivni, naopak travi vice Casu sportem Ci ru¢nimi
pracemi/pracemi na zahradé.

Setkavani s rodinou a prateli 84%

80%

Filmy, TV, hudb g 6%

Himy vu a s % pravidelné + asto
Cetba 67%.
7% B Noc divadel

Divadlo, vazina hudba, vystavy

— M Béina predstaveni
57% .

Sportovani

53%

’ 0
Kavarny, restaurace 46% 43%
43%

37%
32%

E—
41%

Divak sportovnich akci o 15%

Zahrada, rucni prace

40%
Nakupovani

Kino, popularni hudba

Q16. Jak Casto travite sv{j volny ¢as nasledujicimi aktivitami? n s 11
Noc divadel, , N=995; BéZné publikum N= 1034 (chybéjici odpovédi vylouceny).
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Divackeé chovani
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Dojizdéni z jiného mésta

Priblizné tretina divakl prijizdi do divadla z jiného mésta, nez kde se divadlo
nachdazi. Na bézna predstaveni je to mirné castéji, nez na Noc divadel.

Noc divadel 30%

Bézna

(o)
predstaveni 35%

Q04. Mésto (obec), kde bydlite: n s

Noc divadel, N=1060; Divadelni publikum, N=1071 (chybéjici odpovédi vylouceny). T T



Doprovod

Doprovodem nejcastéji byva partner nebo pratelé a znami. Noci divadel se
navstévnici Casteji ucastni s detmi, bézné publikum naopak vice chodi do
divadla s prateli.

36%

S partnerem — B Noc divadel

l Béind predstaveni

33%

S prateli
41%

S détmi 16%

14%

S Sirsi rodinou

Sam/sama 12%

S nékym jinym

QO6b. S kym jste dnes do divadla pfisel/a? n s 14
Noc divadel, N=1067; Divadelni publikum, N=1075 (chybéjici odpovédi vylouceny). T T



Oblibeny zanr
Noc divadel navstivili divaci, jejichz oblibenym zanrem je vedle cinohry
komedie a muzikal. Oproti béznym predstavenim pfislo vice

,mainstreamove” publikum, naopak na béznych predstavenich se Castéji
vyskytuji milovnici opery Ci baletu.

. 75%
(o)
Komedie 70%
0,
. B Noc divadel
Balet 28% e ,
34% H BéZna predstaveni
. 26%
Taneéni = 0
. - 21%
Experimentalni 0%
0]
QO09. Jaky typ predstaveni rad/a navstévujete? n s

Noc divadel, N=1052; Divadelni publikum, N=1073 (chybéjici odpovédi vylouceny). T T
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Loajalita navstevniku
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Pravidelni * novi divaci

(daného divadla)

Navstévnici Noci divadel se od navstévnikl béznych predstaveni vyznamné
nelisi podle loajality. Na Noc divadel i na bézna predstaveni prijde priblizné
petina novych divaku (ktefi do daného divadla pfrisli poprvé).

PRAVIDELNI CASTI OBCASNI NOVi
_A

' N\
B 5x a vicekrat B 2 - 4x vicekrat = Asi jednou rocné B Méné casto B Jsem zde poprvé

Noc divadel 11% 9% 19%

Béina predstaveni 10% |7z 17%

QO5b. Jak ¢asto chodite do tohoto divadla? n s
Noc divadel, N=1083; Divadelni publikum, N=1085 (chybéjici odpovédi vylouceny).
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4 navstévnicke typy

Fandové
divadla

Chodi celkové do
divadla ¢asto.
Dané divadlo,
maji radi, ale

navstévuji i jina
divadla.

popIs

Prichozi Obcasni

Loajalni

Do divadla chodi

Maji velmi radi Casto, ale do

dané divadlo a tohoto Celkové do
chodi sem konkrétniho divadla chodi
pravidelné. Do divadla chodi malo, maximalné

jinych divadel
moc nechodi.

spise vyjimecne,
nebo jsou zde
poprve.

jednou do roka.

nms
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Typ navstévnika

Priblizné polovinu navstévnikl divadel tvori fandové divadla, ktefi celkové
chodi do divadel ¢asto a do daného divadla také. BEhem Noci divadel je vice
divaku prichozich (chodi primarné do jinych divadel).

B Fandové divadla B Loajalni B Obcasni

Noc divadel

Bézna predstaveni

QO5b. Jak casto chodite do tohoto divadla? Q08: Jak ¢asto chodi do ostatnich divadel? n s
Noc divadel, N=992; Divadelni publikum, N=1096 (chybéjici odpovédi vylouceny). T T
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Divacky zazitek
Navstévnikim divadelni noci se akce celkové libi a jsou vice spokojeni nez
behem béznych divadelnich predstaveni (rozdil ve spokojenosti vSak neni

velky).

B Nadsen/a M Spise zklaman/a ™ Zklaman/a

Béina predstaveni 45% 11% I

Q11. Jak se Vam dnesni program Noci divadel v tomto divadle libil? Byl/a jste...
Noc divadel, N=986; Divadelni publikum, N=1040 (chybéjici odpovédi vylouceny).

MARKET RESEARCH
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Divacky zazitek
(pravidelni * novi navstévnici)

Nejvyraznéjsi rozdil v divackém hodnoceni je u obcasnych navstévnika. Ti
jsou Castéji behem béznych predstaveni méné spokojeni, Noc divadel se jim
ale libi ve stejné mire jako ostatnim navstévnikam.

Noc divadel
— 49%
Pravidelni B&Zna predstaveni

B NadsSen/a

° =m 0, .

'S - 47% Spokojen/a

Q)

hd

b17,]

% 48%

Obcasni

N

50%

, 43%
Novi ’

46%

Q13. Chystate se do tohoto divadla pfijit znovu? n s 22
Noc divadel, N=1016; Divadelni publikum, N=1040 (chybéjici odpovédi vylouceny). T T



NUC

DUvod navstévy Noci divade| — omee

NejcastéjsSim divodem navstévy Noci divadel je myslenka divadelni noci —
navstévnici maji radi akce tohoto typu. DUlezitou, ale nikoliv rozhoduijici roli,
hral doprovodny program — dllezitéjsi nez predstaveni, ktera se hrala.
Neceld polovina divakl pak prisla na zakladé obliby daného divadla. Nizka
cena Ci vstup zdarma nemély pro motivaci Ucastnikl k navstéveé vyznamny
viiv.

Libila se mi myslenka divadelni noci 60%

Doprovodny program 45%

Mam toto divadlo rad/a 43%

Zajimavé predsatveni 26%

Akce byla za vyhodnou cenu 11%

Mam toto divadlo blizko 9%

Jiny divod 11%

QO09. Proc jste dnes do tohoto divadla na Noc divadel prisel/a? n s
Noc divadel, N=1029. T T



o L v u . . NUC
DUvod navstévy Noci divade| — omee

(vazba na spokojenost)

Navstévnici, kteri jsou z Noci divadel nadseni, jsou obvykle ti, kteri prichazeji
na zajimavé predstaveni. Dobré predstaveni je tedy dllezitéjsSim faktorem
divacké spokojenosti nez doprovodny program (prohlidky divadla atp.).
Ostatni dGvody navstévy nemaji na spokojenost divaka vyznamny vliv.

- N . , . I 64%
Libila se mi myslenka divadelni noci
56%
I £ 3%
46%

N 49%

Doprovodny program

Mam toto divadlo rad/a

. 35%

Zajimavé predsatveni
13%
C B NadsSeny (N=423)

Akce byla za vyhodnou cenu 109, Spokojeny (N=455)
. . , . 0% - N
Mam toto divadlo blizko ) Méné spokojeny (N=89)
. . o I 13%
Jiny duvod
12%
QO09. Proc jste dnes do tohoto divadla na Noc divadel prisel/a? n s

Noc divadel, N=10289. MARKET RESEARCH
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Pohodli v divadle

Béhem béznych predstaveni se divaci v divadlech citi prijemne a pohodIné
(69 % divaku citi uplné pohodli). BEhem Noci divadel je navic pohodli
navstévnikd jeste vyssi nez behem béznych predstavent.

| Urcité ano B SpiSe ne W Urcité ne
Noc divadel 18% I
Béina predstaveni 27% I
Q12. Citil/a jste se dnes v divadle pohodIné? n s 25

Noc divadel, N=1001; Divadelni publikum, N=1047(chybéjici odpovédi vylouceny). T T



Motivace k dalsi navsteve divadla

Motivace k dalSi navstéve divadla je stejna béhem Noci divadel i behem
béznych predstaveni: 80 % navstévniku se urcité chysta navstivit dané

divadlo znovu.

B SpiSe ne W Urcité ne

W Urcité ano

16%

18% I

Noc divadel

BéZna predstaveni

nms
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Q13. Chystate se do tohoto divadla pfijit znovu?
Noc divadel, N=1016; Divadelni publikum, N=1059 (chybéjici odpovédi vylouceny).
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Motivace k dalsi navsteve
(pravidelni * novi navstévnici)

Zatimco bézna predstaveni motivuji k dalsi navstéve zejména pravidelné
navstévniky, Noc divadel |épe funguje u novych navstévniku, ktefi vyjadruji
vysSi ochotu prijit do divadla znovu nez u béznych predstaveni.

B Noc divadel

B BéZna predstaveni

84%

93%

Pravidelni

I 83%

c Casti

> 87%

)

o

S

\(C L 75%

2 Obcasni

, 78%
Novi

Q13. Chystate se do tohoto divadla pfijit znovu? n s

Noc divadel, N=1016; Divadelni publikum, N=1059 (chybéjici odpovédi vylouceny). T T
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Zajem o dalsi kulturni akce

Navstévnici Noci divadel projevuji velky zajem o dalsi doprovodné akce —
polovina z nich deklaruje, ze by se takovych akci rozhodné ucastnila, kdyby
jich bylo vice. U béZného publika je zajem o tyto akce vyrazné mensi (pouze
priblizné u pétiny divakl).

| Urcité ano B SpiSe ne W Urcité ne

.
Béina predstaveni 35%

Q14. Pokud by [divadlo] poradalo vice doprovodnych akci, Géastnil/a byste se jich? n s
Noc divadel, N=1014; Divadelni publikum, N=1040 (chybéjici odpovédi vylouceny). T T

37%
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m trhu poskytujici k mple sluzby napfi¢ vyzkumnymi metodami

tati ;) valitativ ombinované vyzkumy, jsme skvéli v Mystery
et specialni Fedeni Vsechno, co délame, spojuje jedna véc:

t mnc tvi rtznych iﬁ“ﬁqu a nabizet smysluplna a relevantni reseni

‘Iikovnéjél’ch problém(. Stru¢né fec¢eno davame vécem smysl.

N

ol
‘».':‘
h

ejrychleji rostoucich agentur na trhu, nevzdavame se principl typickych pro
bility a osobniho pfistupu ke kazdému klientovi. Klademe diraz na pratelské
'praco ni prostredi, diky cemuz kazdy pUllrok prinasime na trh zajimavou inovaci nebo

1 niku z vlastni dilny. Nase vyzkumy se vyznacuji vysokou kvalitou i spolehlivosti a jsme

C 10pni nabizet je za priznivou cenu. Struc¢né feceno spoluprace s nami dava smysl.
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